Kreis Minden-Liibbecke (bms).
Als Impuls- und Ideengeber
nimmt die InteressenGemein-
schaft Standortférderung Min-
den-Liibbecke e. V. (kurz IGS)
eine wichtige Rolle bei der hei-
mischen Wirtschaftsforde-
rung wahr. Dazu hat sich die
IGS als Forum fiir den Erfah-
rungsaustausch zwischen al-
len 11 Kommunen, dem Kreis
selbst und der Wirtschaft im
Mihlenkreis etabliert.

Nach Abschluss zahlreicher
IGS-Projekte (z. B. das regiona-
le Miihlenkreis-Symbol, die In-
itilerung von Schulpartner-
schaften sowie die langjahrige
Beteiligung am LandArt-Festi-
val u. a.) ist der urspriingliche
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#UBERLANDFLIEGER

Willkommen zu Hause!

Die neue Standortkampagne bringt frischen Wind in den Kreis Minden-Liibbecke.
Ein Gastbeitrag des IGS-Vorsitzenden Christoph Barre.

Griindungszweck der IGS im
Jahr 1993 auch heute — mehr
als 26 Jahre danach — aktueller
denn je: Namlich die Siche-
rung von Arbeits- und insbe-
sondere Fachkréften fiir unse-
re ldndliche Region — und ge-
nau hier setzt die von der IGS
initiierte Standortkampagne
#UBERLANDFLIEGER an! Die
Region Minden-Liibbecke ist
einer der wirtschafts- und leis-
tungsstarksten Kreise in NRW
und Minden eine der indus-
triestarksten Stadte in OWL.
Der Miihlenkreis hat eine Men-
gezu bieten! Innovative Unter-
nehmen, Hightech auf Welt-
niveau, gute Bildungs- und
Ausbildungschancen, qualita-

tiv hochwertiger Wohnraum
zu bezahlbaren Preisen, eine
gute medizinische Versor-
gung und Betreuung und ins-
besondere ein vielfaltiges Frei-
zeitangebot sprechen eine
Vielzahl von jungen Berufs-
einsteigern, aber auch Exper-
ten an. Ziel der Kampagne ist,
den Menschen diese Vorteile
ndherzubringen, wobei man
verstarktdie Zielgruppe der 25-
bis 35-Jahrigen im Fokus hat.
Diese sollen motiviert und be-
starkt werden, der Region treu
zu bleiben. Den zum Studium
oder zur Ausbildung abgewan-
derten Young Professionals
wird die Heimat als Option zur
ndchsten Berufs- und Lebens-

Zur Person:

Seit Juni 2007 ist der Dipl.-Kaufmann Christoph Barre
ehrenamtlicher Vorstandsvorsitzender der IGS. Als
Geschaftsfithrender Gesellschafter des Familienunter-
nehmens Privatbrauerei Barre leitet er seit 1998 das
Unternehmen in der sechsten Familiengeneration
und zéhlt zu einer der grofiten Brauereien in Ostwest-
falen und ist somit regional prigend.

1GS-Vorstandsvorsitzender Christoph Barre
(Geschaftsfiihrender Gesellschafter der
Privatbrauerei Barre)

station schmackhaft gemacht.
Die Kampagne bringt insbe-
sondere Unternehmen, Insti-
tutionen, Verbidnde und Ver-
eine mit der jungen Genera-
tion zusammen, um die Re-
gion zwischen Wiehen, Weser
und Diimmer zu starken und
gleichzeitig dem Fachkrafte-
mangel entgegenzuwirken.

Im Rahmen der Kampagne
repriasentieren ,Uberlandflie-
ger”, Menschen, die sich mit der
Regioninbesonderer Weise ver-
bunden fiihlen, als Testimoni-
als die besonderen Vorziige der
Region Minden-Liibbecke und
ihre personlichen Beweggriin-
de, hier zu leben, im positivs-
ten und besten Sinn. Uberland-
flieger sehen Perspektiven fiir
ihre Karriere, fuir ihre Familie,
far ihr Leben! Die Kampagne
spricht die Menschen vor-
nehmlich auf Facebook, Instag-
ram und YouTube an. Geschich-
ten und kurze Videospots tiber
Karriere und Erfolge, schone

Natur, abwechslungsreiche
Freizeitangebote, spannende
Kulturangebote, gemiitliche

Wohnbereiche oder die gute Er-
schlieBung machen neugierig
auf den Miihlenkreis.

Und es scheint zu wirken: Bis-
lang wurden in den Beitrdgen
uber Facebook tiber eine Vier-
telmillion Nutzer erreicht—die
Seite haben inzwischen fast
1.300 Personen abonniert. Auf
Instagram sind schonweit tiber
300 Follower registriert. Seit
dem Startschuss wurden 13
,Uberlandflieger” prasentiert —
4 davon sogar mit einem ei-
gens daflir produzierten Kurz-
Spot.

Diese Spots kdnnen sowohl
uber die Internetseite www.ue-
berlandflieger.de als auch tiber
YouTube unter ,Uberlandflie-
ger Minden-Liibbecke” abgeru-

fenwerden. Der furalle frei ver-
wendbare Hashtag #Uberland-
flieger wird immer hdufiger
verwendet.

Gleichzeitig wurde mit
Unterstiitzung der IGS unter
www.standort-minden-lueb-
becke.de ein neues Standort-
portal fir die Region einge-
richtet, welches den Nutzern
inhaltlich auf die Kampagne
abgestimmt einen schnellen
und einfachen Uberblick tiber
Veranstaltungen, Jobangebote
sowie den Wohnungs- und Im-
mobilienmarkt verschafft.

Alle Unternehmen, Institu-
tionen und insbesondere Ver-
eine sind aufgerufen, diese
Plattformen und speziell den

Hashtag zu nutzen, um somog-
lichst vielfaltig nach aufien auf
die Vorziige der Region Min-
den-Lubbecke aufmerksam zu
machen; vor allem auch, um
sich noch mehr zum Miihlen-
kreiszubekennen. Alle sind ein-
geladen, unsere liebenswerte
Region aus der Uberlandflie-
gerperspektive darzustellen!

Weiteres unter:

= www.igs-minden-luebbe-
cke.de

® www.standort-minden-lueb-
becke.de

= www.facebook.com/ueber-
landflieger/

= www.instagram.com/ueber-
landflieger/

Zukunft wird es von
ntscheidender Bedeu-
ng sein, dass es fur
rbeitskrafte attraktiv ist,
cht nur wegen der viel-
ltigen und hochinteres-
nten Karrieremoglich-
eiten in unseren Unter-
ehmen, sondern auch
egen des gesamten Um-
lds, hierherzukommen
~und hierzubleiben —in-
dem die neue Kampagne
#UBERLANDFLIEGER genau an diese Standortvor-
teile ankntpft und diese noch mehr als bisher auf-
zeigt, sind wir definitiv auf dem richtigen Weg.
Jetzt missen nur noch alle mitmachen, um so
unsere Region weiter vorwartszubringen!
IGS-Vorstandsmitglied André M. Fechner

(Geschaftsflihrer Arbeitgeberverband
Minden-Libbecke e.V.)

~ Als Melitta Group sind wir stolz auf
unseren Heimatstandort im Kreis
Minden-Liibbecke. Neue Mitarbeiter
von der Attraktivitat der Region zu
{iberzeugen, ist aber oft eine Her-
ausforderung. Deshalb freuen wir
uns umso mehr, dass wir mit der
Kampagne ,Uberlandflieger” nicht
nur ein Netzwerk aus Wirtschaft
und Politik, sondern auch eine viel-
Eversprechende Marketingmalnah-
~ime flr unsere Heimatregion ge-

schaffen haben.

IGS-Vorstandsmitglied Jana Reineke
(Leiterin Personalmarketing der Melitta Group

Management GmbH & Co. KG)

‘Fin Zuhause, das heute schon
viel zu bieten hat, ist der
‘Mihlenkreis. Gemeinsam
konnen wir unsere regionalen
Starken weiter ausbauen. Da-
mit die Menschen, die bei uns
mit Herzblut ihren Job ma-
ichen, sich hier dauerhaft
wohlfiihlen. Wir als Diakonie

Stiftung Salem mochten auch
auf der mitmenschlichen Ebe-
‘ne wirken: Wir verbinden

Menschen.

IGS-Vorstandsmitglied Christian Schultz
(Kaufm. Vorstand/Geschaftsfiihrer der
Diakonie Stiftung Salem gGmbH)




