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Eine neue Werbekampagne versucht das traditionelle Mihlenkreis-Image mit ,frischem Wind“ durchzuliften.

Lockruf mit ,Hashtag“
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MT-Foto: Rolf Graff/Archiv

Mit ,#Uberlandflieger” startet die IG Standortférderung eine Imagekampagne in sozialen Netzwerken.
Landlust-Optik und Emotionen sollen junge Leute zum Bleiben oder Zurtickkehren animieren.

Von Nadine Conti

Minden (mt). Es sei das erste Mal, dass
ein ,Hashtag” es in eine Druckvorlage
des Kreistages geschafft habe, sagt der
Landrat, Dr. Ralf Niermann (SPD),
nebenbei. Und so manchem Kreistags-
mitglied musste man wohl erst ein-
mal erkldren, was dieses seltsame Dop-
pelkreuz # zu bedeuten hat: Es dient da-
zu, Inhalte in den sozialen Netzwerken
zu verschlagworten und auffindbar zu
machen.

Das ist allerdings nicht die Art von
Aufkldarungserfolg, auf den das Projekt
,H#Uberlandflieger” eigentlich zielt. Die
Werbekampagne ist das jiingste Kind
der Interessengemeinschaft Standort-
forderung Minden-Liibbecke (IGS, sie-
he Infokasten) und soll dem Fachkraf-
temangel entgegenwirken.

Zielgruppe sind die 25- bis 35-Jahri-
gen, die nach Moglichkeit gar nicht erst
weggehen oder aber in der Familien-
griindungsphase bitte schoén zurtick in
den Miihlenkreis kommen sollen. Und
um genau die zu erwischen, muss man
sich eben dort tummeln, wo sie sich be-
vorzugt aufhalten: Instagram fir die
Jungeren, Facebook fiir die Alteren.

Mit schonen Landschaftsbildern, die
an das erfolgreiche Magazin ,Land-
lust” erinnern und kleinen Videoclips,
die personliche Geschichten vom Hier-
bleiben oder Zurtickkommen erzih-
len, soll die Nabelschnur verstarkt wer-

Interessengemeinschaft Standortforderung (1GS)

H Die Interessengemeinschaft Stand-
ortférderung Kreis Minden-Liibbe-
cke wurde 1993 gegriindet.

® |hr gehoren der Kreis, alle Kreis-
kommunen und zahlreiche Unter-
nehmen und Institutionen an.

u Die IGS versteht sich als Instrument
der Wirtschaftsférderung und Aus-
tauschplattform.

u Die (ehrenamtliche) Geschaftsfiih-
rung liegt beim Arbeitgeberver-
band Minden-Liibbecke und wird

aktuell von André M. Fechner aus-
gefullt. Ehrenamtlicher Vorsitzen-
der ist Christoph Barre von der Pri-
vatbrauerei Ernst Barre.

B Zu den bisherigen Projekten zdh-
len unter anderem: Der seit 1996
vergebene Forderpreis, ein regio-
naler Imagefilm, die Verbreitung
des modernen Muhlenkreissym-
bols als 6ffentliche Kunstwerke an
verschiedenen Standorten sowie
die Forderung des LandArt-Festi-
vals und anderer Veranstaltungen
zur Starkung der Region.

den. In der Hoffnung, dass moglichst
viele junge Leute bereit sind, bei so et-
was auf ,gefallt mir” und , teilen“ zu kli-
cken und so den Heimatkreis im Be-
wusstsein und der Offentlichkeitzu hal-
ten.

Fir die IGS ist das Neuland, wie An-
dré Fechner (Arbeitgeberverband) und
Christoph Barre (Barre-Brauerei) beider
Pressekonferenz zur Vorstellung der
Kampagne betonen. ,Das ist emotio-
naler und personlicher als alles, was wir
bisher gemacht haben®, sagt Barre. Und
es hat eine Weile gedauert, dahin zu
kommen.

Die ersten Ideen fiir eine neue Image-
kampagne entstanden ndmlich schon
2015, aber mit den daraus resultieren-
den Werbespots von drei verschiede-
nen Agenturen wurde der Vorstand
nicht so recht warm. ,Die waren sehr
viel sachlicher”, erklart Barre, ,aber im
Grunde kennt man die Vorziige des
Standortes doch.”

Hohe Lebensqualitdt, glinstiger
Wohnraum, innovative Unternehmen,
Familienfreundlichkeit, Freizeitange-
bot — wem nttzt es, das zum hun-
dertsten Mal aufzuzahlen? Stattdessen
versucht man es nun also so: ,Uber-

landflieger sehen nicht die Region, sie
sehen ihre Heimat. Uberlandflieger se-
hen keine Hindernisse, sie sehen Chan-
cen. Uberlandflieger sind offen fiir Neu-
es, sie lieben frischen Wind.“

DerSlogan ,Wirlieben frischen Wind“
ist ibrigens 2017 aus einem Publikums-
wettbewerbinZusammenarbeit mit Ra-
dio Westfalica entstanden. Zusammen
mit einem modernisierten Miihlen-
kreissymbol bildet er das Logo der Kam-
pagne.

Rund 60.000 Euro hat die IGS in-
vestiert, die Liibbecker Agentur K13 hat
die Kampagne entwickelt und soll noch
mindestens ein Jahr lang die Social-Me-
dia-Kanailebefiillen. Dann, sohofft man,
haben sich im Kreis der Mitgliedsunter-
nehmen und dariiber hinaus geni-
gend Mitstreiter gefunden, die den
Hashtag ,Uberlandflieger” weiter in die
Welt tragen. Mitmachen darf dabei aus-
driicklich jeder, betont Fechner.

Ganz leicht fallt die neue Tonart aber
wohl nicht, unter den Facebook-Bei-
tragen wimmelt es derzeit noch von
ganz klassischen Unternehmensdar-
stellungen. Aber das kann ja noch wer-
den: Weitere Videoclips, Postkarten,
moglicherweise sogar ein Kinowerbe-
spot sind in Vorbereitung.

Die Autorin ist erreichbar unter
(0571) 882 263 oder
Nadine.Conti@MT.de



