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Arbeitgeber suchen
junge Uberlandflieger

Fachkriftemangel: Mit einer neuen Image-Kampagne will die
heimische Wirtschaft 25- bis 35-Jahrige als Mitarbeiter gewinnen

Von Frank Hartmann

M Kreis Minden-Liibbecke.
Der Fachkriftemangel war be-
reits vor 25 Jahren, als die aus
den Stidten und Gemeinden
des Kreises, Unternehmen und
Institutionen bestehende In-
teressengemeinschaft ~ Stand-
ortférderung Minden-Liibbe-
cke (IGS) gegriindet wurde,
eine grofies Thema. Und er ist
es noch heute. Das wollen der
IGS-Vorsitzende  Christoph
Barre und andere Beteiligte mit
einer neuen Kampagne én-
dern. An der Seite von IGS-Ge-
schiftsfithrer André M. Fech-
ner, Landrat Ralf Niermann,
Kreis-Wirtschaftsforderer Oli-
ver Gubela und K13-Marke-
ting-Inhaber Holger Kleff-
mann stellte der Liibbecker
Brauerei-Chef sie am Freitag
im Kreishaus vor.

»Der Kreis hat keinen rich-
tigen Slogan® — das war Barre
zufolge die Ausgangslage 2015,
als die IGS iiberlegte, wie die
strategische Zukunft ausschen
konnte: Fachkrifteansiedlung,
Lebensqualitit darstellen, Mit-
gliederwerbung, junge Fami-
lien erreichen waren Stichwor-
te, die er gestern nannte und
die Kleffmann zusammenbrin-
gen sollte, nachdem drei an-
dere Kreativagenturen geschei-
tert waren, ,,weil der Marken-
kern fehlte®.

Nun ist in Verbindung mit
dem  Begriff ,#Uberlandflie-
gerein Slogan entstanden, der
den IGS-Vorstand begeistert:
L»Wir lieben frischen Wind.“
Damit der Werbespruch im
Miihlenkreis und weit dar-
iiber hinaus in der Hauptziel-
gruppe — 25- bis 35-Jahrige —

bekannt wird, will die IGS in
vier Richtungen aktiv werden:
¢ Klassische Pressearbeit,
Postkartenverteilung und Pri-
senz bei Messen und offentli-
chen Grof8veranstaltungen wie
dem Blasheimer Markt,
¢ Werbung innerhalb der
IGS-Mitgliedsunternehmen,
+ imStandort-Portal des Krei-
ses  https://standort-minden-
luebbecke.de, das sich an jun-
ge Fithrungskrifte richtet,
# Spots und Tmage-Filme in
sozialen Medien wie Face-
bookund Instagram unter dem
Hashtag #Uberlandflieger.
Der Begriff Uberlandflieger
hinter dem Hashtag, wie Nut-
zer sozialer Medien das Dop-
pelkreuz nennen, lose Asso-
ziationen aus: ,Das ist gut®,
meinte der Landrat, der den
Miihlenkreis fiir ,eher unter-
schitzt“ hilt und das bedau-
ert, denn: ,Junge Leute sollen
sich mit der Region identifi-
zieren,

Steigende Bedeutung
von Familie und
Freizeit

Gerade die Verbreitung bei
Facebook und Co. biete durch
moglichst viele Follower die
»Maoglichkeit breiter Akzep-
tanz®, erginzte Fechner und
nannte als Summe fiir die ,, An-
schubfinanzierung“  60.000
Euro.

Die anhaltende Landflucht
wkonnen wir zwar nicht dn-
dern®, brachte Holger Kleff-
mann einen weiteren Aspekt
ins Spiel. Gleichzeitig steige
aber die Bedeutung von Fa-
milie und Freizeit: ,Und wer

hier lebt weif, wie gut es uns
geht. Deshalb gelte es, ,die
Vorteile in die Kopfe der Ziel-
gruppe zu bringen“: Men-
schen zwischen 25 und 35 Jah-
ren, junge Familien, die be-
reits im Miihlenkreis leben, aus
anderen Teilen Deutschlands
an- oder in die alte Heimat zu-
riickgelockt werden sollen.
Denn, so Kleffmann: ,Hier
konnen sie Karriere machen,
ohne in der Anonymitit der
Grofistadt zu versinken. Hier
leben Erfolgsmenschen.

Gezeigt werden alle Motive
— ob Menschen, die fiir den
Technologiestandort Minden-
Liibbecke stehen, Bauwerke
oder Landschaften wie der
Wiehen — aus der Vogelper-
spektive, damit alles zu Uber-
landflieger passt. Finem Be-
griff, der fiir so wichtig gehal-
ten wird, dass die IGS ihn hat
rechtlich schiitzen lassen.

»Sehr emotional“  findet
Christoph Barre die Kampa-
gne. Und Ralf Niermann ,,lauft
ein leichter Schauer iber den
Riicken“ beim Betrachten der
Bilder. So soll es auch sein. In
der Vergangenheit habe man
deutlich mehr auf Sachlich-
keit gesetzt. Das ist jetzt an-
ders. ,Entscheidend ist die
Emotion®, meint Barre.

Erhaltentrotz des neuen Slo-
gans bleibt eine Bezeichnung,
die dem Brauerei-Chef, dem
Landrat und dem Kreis-Wirt-
schaftsforderer sehr wichti
Miihlenkreis. Dasbleibe derin-
offizielle Name, denn ,er stif-
tet Identitit und ist wichtig fir
den Tourismus“, so Nier-
mann. ,Andere Kreise“, er-
ginzte Oliver Gubela, ,benei-
den uns darum*.

Von der Werbewirksamkeit iiberzeugt: Christoph Barre, Vorsitzender der Inter

haft Standortforderung Minden-Liibbecke,

priisentiert ein doppelseitiges Magazinfoto mit dem neuen Slogan fiir den Miihlenkreis.
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Gibt der Kampagne ein Gesicht: Marina Pries, Mitarbeiterin bei
Gauselmann. FOTO: ILEX MEDIA

Hilft bei der Suche nach Fachkriften: Lynette Bertys, beschiiftigt beim

Rahdener Unternehmen Kolbus. FOTO: ILEX MEDIA
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